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HAVENDO GMBH —
ONLINE MARKETING FUR KMUS

Du fragst Dich, ob sich SEO fur Dich lohnt und welchen finanziellen
Vorteil Du dadurch erhaltst?

Den Wert von 5.614,91 € musste ein Kunde von uns jeden Monat fur die gleichen Platzierungen im Netz mit einer
Google Ads Kampagnen zahlen. Er spart also jahrlich knapp 67.200 € an Werbebudget durch richtig optimierte und
umgesetzte SEO MaBnahmen.

Rankingvalue

9.614,97 ¢ 1177«

Top 10 Keywords

AVERGO)?



10:00 - BegruBung der Teilnehmer:innen

10:05 — SEO verstehen: Grundlagen & strategische Einordnung
« Was ist SEO - einfach erklart

 Unterschied SEO, SEA & GEO

 Kurz-Check: Wie sichtbar ist Inre Website aktuell? XOVI

AGENDA

10:30 — Tools, Tipps & SEO-Werkzeugkasten
 Must-have SEO-Tools

* Welche Tools lohnen sich wirklich fur MedTech?
« Tools ausprobieren und bewerten

10:55 — SEO-Status quo: Reputation & Performance messen

 Was bedeutet Reputation in SEO?

« Autoritat, Vertrauen und Relevanz

* Google Search Console, XOVI, Keyword Planner &
Backlinkanalyse

* Wichtige SEO-KPIs

12:00 - Pause
FAVEnRao:



AGENDA

12:30 — Keyword-Recherche fur MedTech

Warum Keywords der Schlussel zu SEO sind
Suchintention und Keyword-Typen

Keywords recherchieren

Konkurrenzanalyse mit XOVI

Praxis: relevante Keywords finden

13:10 — Onpage SEO: Ihr Fundament

Title Tags und Meta Descriptions
Uberschriftenstruktur

Alt-Texte

E-E-A-T

Content-Aufbau

Besonderheiten medizinischer Inhalte
Google Unternehmensprofil

13:35 — Interne Verlinkung & Backlinks

Warum interne Links wichtig sind
Best Practices

Gute vs. schlechte Backlinks
Backlinkquellen fur MedTech

13:50 - Pause

JAVERGO):?



14:00 — GEO & LLM-SEQO: Sichtbarkeit in ChatGPT, Gemini & Co.
« Was bedeutet GEO fur MedTech?

« SEO-Sichtbarkeit vs. KI-Sichtbarkeit

* Mentions, Citations und Prompts

« Topical Authority & Entitaten

*  Wie entsteht eine KI-Antwort”? RAG einfach erklart
 GEO-Tools und Erfolgsmessung

* Von Keywords zu Prompts

* Wie Inhalte fur KI-Suche optimiert werden

* Produkte in ChatGPT sichtbar machen

« GEO, PR und externe Reputation

AGENDA

14:50 - Abschluss & Q&A

15:00 - Ende

JAVERGO):?



SUCHMASCHINENMARKETING




as Ist SEO — einfach erklart

SEO (Search Engine Optimization) bedeutet, deine Website so zu gestalten, dass sie
von Suchmaschinen wie Google besser verstanden, bewertet und ganz oben in den
Suchergebnissen ausgespielt wird — ohne dafur zu bezahlen.

Achtung: Das Darknet beginnt bei Google auf Seite 2.
Ihr musst und Ihr wollt immer auf Seite 1 in der Google/Bing Suche landen.

Im Kern geht es um drei Dinge:

SAVENRGO)?



1. Die richtigen Inhalte (Content) 2. Eine technisch saubere Website
Google muss erkennen:

Google belohnt Seiten, die:
Diese Seite beantwortet die Frage - schnell laden
der Nutzer:innen am besten. - mobil funktionieren

- logisch strukturiert sind
Das heildt: - keine Fehler haben
- gute Texte
- relevante Keywords Denn schlechte Technik =
- klare Struktur schlechte Nutzererfahrung.
- Expertise & Vertrauenssignale

as Ist SEO — einfach erklart

3. Reputation & Vertrauen

Suchmaschinen messen, wie
glaubwirdig eine Website ist.

Das passiert u. a. uber:

- Backlinks (Empfehlungen anderer
Websites)

- hochwertige Inhalte

- Autoritat der Marke
Nutzerverhalten (z. B.
Absprungrate)

AVERGO):



Vorteile

Nachteile

SEO - Search Engine
Optimization (organisch)

Du optimierst deine Website so,
dass Google sie kostenlos weit
oben platziert.

> Langfristig, nachhaltig,
vertrauensbildend

» langfristig sichtbarer & gunstig
» hohe Glaubwurdigkeit

 ideal fur Fachthemen (MedTech,

YMYL)

« stabiler Traffic ohne Ads-Kosten

* Dbraucht Zeit
» kontinuierliche Pflege
» Ggf. hohe Konkurrenz

SEA - Search Engine Advertising

(bezahlt)

Bezahlte Anzeigen uber Google

Ads — du kaufst dir Sichtbarkeit.

> Schnell, skalierbar, aber teuer

» sofort sichtbar

» gut steuerbar (Targeting, Budget)
» perfekt fur neue Produkte / Lead-

Kampagnen

« Konnen sehr teuer sein

« Sichtbarkeit endet, sobald du
zahlst nicht mehr

* Anzeigen werden haufiger
ignoriert

« Weniger Vertrauen von
Kundenseite

nterschied SEO, SEA & GEO — Vor- und Nachtelile

GEO - Generative Engine
Optimization (Al-Sichtbarkeit)

Optimierung fur Kil-
Suchmaschinen & LLMs wie
ChatGPT, Gemini, Perplexity.

> GEO erweitert klassische SEO um
Sichtbarkeit in generativen Such-
und Antwortsystemen.

« Sichtbarkeit direkt innerhalb
generierter Antworten

» besonders gut fur
erklarungsbedurftige MedTech-
Themen

« Wettbewerb ist aktuell noch
gering

* Achtung: Seit August ChatGPT
Ads

» sehr neu — wenig Informationen

* Inhalte mUussen extrem sauber
strukturiert sein

* LLMs geben nicht jede Marke
automatisch wieder

« Keine verlassliche Position in den
LLMs wie bei SEO



Kurz-Check: Wie sichtbar ist Deine Website
aktuell”? (Tool Xovi)

@ havendo.de google.de v @ = l;l L,,TJ katja.ahrens@havendo.de
Dashboard / Standard ; ler PDF erstellen Dashboard zuriicksetzen @ Hilt
Keyword Performance Indikatoren A

1,54 1631% o 58 375 -8_575° 1.142 o055 o 33 o 1.246 -0s0% @ 35,15% 0,34%@

ovl @ SEO Rank @ Keywords @ @ Position @ Rankings @ Top 10 Rankings
7]

ovi ~ 0 @

0 * * * b AR 4 * * * * * *
04.12.2022 23.04.2023 10.09.2023 28.01.2024 16.06.2024 03.11.2024 23.03.2025 10.08.2025 23.11.2025




Tools, Tipps & SEO-Werkzeugkasten
Must-Have SEO Tools

Welche Tools, nutzt Ihr aktuell?
Welche Tools kennt lhr?




Tools, Tipps & SEO-Werkzeugkasten
Must-Have SEO Tools

Als ich mit SEO begonnen habe, habe ich auf mehrere kostenlosen

Tools zuruckgegriffen.

Das Problem war, dass jedes Tool unterschiedliche Ergebnisse
rausgeworfen hat und das managen der Tools + das Bewerten der
Ergebnisse, auch zu unseren Kunden, zeitaufwendig und

fehleranfallig war.

Aus diesem Grund haben wir uns entschlossen, mit einem
kostenpflichtigen Tool zu arbeiten (XOVI =
Preis/Leistungsverhaltnis), der GSC, und Google Ads



Tools, Tipps & SEO-Werkzeugkasten

Welche Tools lohnen sich wirklich fur MedTech?

- XOVI oder ein anderes kostenpflichtiges SEO Tool wie SE
Ranking

- Google search Console!!!!

- Google Ads fur die Keywordsuche — kostenlos nutzen
- Ahref Backlinkchecker — Zu Konkurrenzanalyse
- Google Analytics oder Matomo (Salesviewer)

Tools ausprobieren und bewerten



SEO-Status Quo — Die Reputation und
Performance lhrer Website messen

Was bedeutet "Reputation” in SEO?

In SEO bedeutet Reputation, wie vertrauenswurdig, relevant und autoritar
Google deine Website und deine Marke bewertet.

Reputation setzt sich im SEO aus drei Hauptfaktoren zusammen:

JAVERA0): SAVeRdo:



Was bedeutet "Reputation” in SEQO?

Autoritat (Authority)

Wie stark halt Google deine Website fur
eine fuhrende Stimme in deinem Thema?

Signale dafur sind:

-(hochwertige) Backlinks

- Erwahnungen in Fachmedien

Studien, Whitepaper, Fachbeitrage

- Expertise der Autor:innen (Autorenbox
bspw. im Blogartikeln)

SAVERA):

Vertrauen (Trust)
Kann man euch glauben?

Sind die Informationen sicher, korrekt und
nachvollziehbar?

Signale:

- Saubere und hochwertige Quellen

(externe Links)

- Impressum, Ansprechpartner, Kontakt

- Datenschutz

- CE-Kennzeichnung, MDR-Konformitat,
Zertifizierungen und
Qualitatsmanagement

SEO-Status Quo — Die Reputation und
Performance lhrer Website messen

Relevanz & Bekanntheit

Wie oft und wie positiv interagieren
Nutzer:innen mit euren Inhalten?

Signale:

- Click-Through-Rate

Verweildauer

- Wiederkehrende Besucher

- Social Shares, verlinkt Eure Social Media
Kanale mit der Website und Links in den
Beitragen Eurer SM Post zur Website

- Erwahnungen der Marke (Brand Mentions)

TAVERGo):



ols zur Analyse: Google Search
Console, Google Ads Keywordplaner, Xovi,
Ahrefs Backlinkchecker

Q statistiken
Letzte Aktualisierung: vor 7 Stunden

~*  Leistung

Q. URL-Priifung Klicks insgesamt Impressionen ins... (O purchschnittliche... (3 Durchschnittliche...
1 o
18.824 1,23 Mio. ISR 22,1
~ Indexierung @ @ ©) @
|_D Seiten Klicks Impressionen
[} Videos
To  Sitemaps

& Entfernen

120
|} |
) “H | «\ |
~ Nutzerfreundlichkeit . A “‘ | ‘ .,"‘ .[. ‘;’““M‘i“i ‘Wl " '. !‘\' ’q Y J N‘ [ ‘ n‘l't./i W
A R ARA M AA A AANAY
(;7.0724 18.09.24 10.11.24 02.01.25 24.02.25 18.04.25 10.06.25 02.08.25

(¢y Core Web Vitals

fal Ca——————
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Ah

refs Backlinkchecker

A Ubersicht
Q statistiken

Q, URL-Prifung

- Leistung
(G Google Suche-Ergebnisse

¥ Discover

~ Indexierung
[ Seiten
[ Videos
'Eg Sitemaps

& Entfernen

v Nutzerfreundlichkeit
(<) Core Web Vitals

& HTTPS

v~ Shoppina

ols zur Analyse: Google Search
Console, Google Ads Keywordplaner, Xovi,

[ 24 Stunden | 7Tage | 28Tage | 3 Monate | 16 Monate ~ ] ( Suchtyp: Web ~ J (-I— Filter hinzufiigen J Filter zurlicksetzen

SUCHANFRAGEN SEITEN LANDER

Die haufigsten Seiten

https://www.havendo.de/in-4-schritten-zur-perfekten-bildgroesse-fuer-deine-website/

https://www.havendo.de/tiktok-agentur/

https://www.havendo.de/

https://www.havendo.de/linkedin-schulung/

https://www.havendo.de/instagram-shopping-2023/

https://www.havendo.de/linkedin-agentur/

https://www.havendo.de/tiktok-tuev-zertifizierte-weiterbildung/

GERATE

Letzte Aktualisierung: vor 7 Stunden

DARSTELLUNG IN DER SUCHE

L Klicks

6.465

841

771

732

716

432

405

ZEITRAUME

Impressionen

412.716

90.557

76.999

62.497

57.783

85.063

16.955

FAVRNRGO)?



Ahrefs, Backlinkchecker

SUCHANFRAGEN

Haufigste Suchanfragen

linkedin schulung

linkedin workshop

linkedin schulung fiir unternehmen

linkedin schulung fiir mitarbeiter

linkedin seminar

linkedin schulungen

linkedin workshop fiir unternehmen

linkedin seminare

Letzte Aktualisierung: vor 7 Stunden

SEITEN LANDER GERATE DARSTELLUNG IN DER SUCHE

L Klicks

155

40

34

34

30

27

22

13

ols zur Analyse: Google Search
Console, Google Ads Keywordplaner, Xovi,

ZEITRAUME

Impressionen

8.862

9.337

1.275

1.053

4.252

3.071

1.136

1.126

FAVRNRGO)?



ols zur Analyse: Google Search

onsole, Google Ads Keywordplaner, Xovi,
hrefs, Backlinkchecker

"Leistung in der Google Suche"-Ergebnisse ¥ EXPORTIEREN

[ 24 Stunden | 7Tage | 28Tage | 3 Monate | Vergleichen ~ J

[ Suchtyp: Web ~ J[ Seite: https://www.havendo... XJ [—I— Filter hinzufiigen ]

Letzte Aktualisierung: vor 7 Stunden

Klicks insgesamt Impressionen insges... (O Durchschnittliche CTR (O Durchschnittliche Po...
210 26.906 — 0,8 % 12,5
Letzte 6 Monate Letzte 6 Monate Letzte 6 Monate Letzte 6 Monate
289 24.116 1,2 % 15,8
Vorherige 6 Monate Vorherige 6 Monate Vorherige 6 Monate Vorherige 6 Monate
@ @ @
Klicks Impressionen
9

300

FAVRNRGO)?



s zur Analyse: Google Search Console,

Google Ads Keywordplaner, Xovi, Ahrefs,
Backlinkchecker

I

Erstellen

«:

Kampagn...

%

Zielvorha...

Abrechnu...

Xy

Verwaltung

Asset-Studio

Planung

Keyword-Planer

Leistungsplaner

Reichweiten-Planer

Hub fir App-Werbung

Gemeinsam genutzte
Bibliothek

Creator-
Partnerschaften

Eignung der Inhalte

Data Manager

Fehlerbehebung

Bulk-Aktionen

Budgets und Gebote

BETA

Keyword-Planer >

Plan vom Nowv. 28, 2025, 10 AM, GMT+01:00

Q Spekula © Deutschland ¥ Deutsch

Mit anderen Keywords erhalten Sie eventuell mehr Ergebnisse Bearbeiten

Suche ausweiten: | 4+ chirurgische Instrumente

yunyen

() Nov. 2024 bis Okt. 2025

[«

Keywords optimieren

w +1mehr Filter hinzufigen 8 Keyword-ldeen verfugbar

D Keyword (nach Relevanz)

[ spekula

Keyword-Ideen

einmal spekula

spekula medizin

breisky spekula

einmal spekula nach kristeller
gyn spekula

spekula de

O 00000~0

vaginalspekula

Durchschnittl.
Suchanfragen pro Monat

100 - 1000

10-100

10-100

10-100

10-100

10-100

10-100

10-100

Anderung
iber drei
Monate

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

Anderung ir
Jahresvergleic

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

0%

Wettbewerb

Gering

Hoch

Mittel

Gering

Hoch

Gering

Gering

Hoch

m

Spalten

Keyword-Ansicht ¥

Gebot fiir
obere
Positionen
(unterer
Bereich)

Anteil an mi
Anzeigenimpre

- 0,24 €

= 0,73 €

= 0,56 €

- 0,31 €

FAVRNRGO)?



ols zur Analyse: Google Search Console,
oogle Ads Keywordplaner, Xovi, Ahrefs
acklinkchecker

‘..‘ XOVI e @ havendo.de google.de v @ = lg @ katja.ahrens@havendo.de
* havendo.de - Dashboard / Standard PDF erstellen Dashboard zuriicksetzen ® Hilfe
1,54
= ad 2] 2 ‘
— Keyword Performance Indikatoren ~ :

1,54 -1621% o 58.375 -8.575° 1.142 095 o 331 o 1.246 -080% e 3515% o,me
oviI @ SEO Rank @ Keywords @ @ Position @ Rankings @ Top 10 Rankings
2]
O+ Keywords g
Q Monitoring v
‘\ Onpage v
ovI ~ 0 @
lu. Search Analytics v
&) Links - 4
@ Ads - 3
B Reporting v
2
Q BENACHRICHTIGUNGEN 1

Der XOVI Starter-Guide

Du bist noch ganz neu im SEO und 0 * * L dREE o @ . * @ * *
o 04.12.2022 23.04.2023 10.09.2023 28.01.2024 16.06.2024 03.11.2024 23.03.2025 10.08.2025 23.11.2025
weildt nicht genau, wo du anfangen #

Faverao:
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PAUSE

12 bis 12:30 Uhr

Faverao:



Keyword-Recherche fur MedTech

Warum Keywords der Schlussel zu SEO sind

Keywords sind die Brucke zwischen dem, was Menschen suchen, und den Inhalten, die
Unternehmen anbieten.

Ohne Keywords weild Google nicht:

« worum es auf einer Seite geht

» fur welche Zielgruppe sie relevant ist

* bei welchen Suchanfragen sie ausgespielt werden soll

Keywords sind also der Startpunkt jeder Sichtbarkeit.

Faverao:



Keyword-Recherche fur MedTech

Warum Keywords der Schlussel zu SEO sind

In der MedTech-Branche sind Keywords sogar noch entscheidender, well:

- Produkte und Losungen komplex und erklarungsbedurftig sind

- Fach- und Laienbegriffe parallel existieren (z. B. "ICP-Monitoring” vs. ,Hirndruck
messen”)

- Zielgruppen vollig unterschiedliche Suchintentionen haben (Arzt:innen, Pflege,
Patient:.innen, Einkaufer:innen)

- medizinische Nutzer:innen hochprazise suchen

- der Wettbewerb stark ist und wenige Player dominieren

Ohne eine fundierte Keyword-Recherche optimiert man im eigenen Dunstkreis.
Thinking outside the box.

Mit Keywords optimiert man zielgerichtet und mit einem Plan. Haverao:



Keyword-Recherche fur MedTech

Warum Keywords der Schlussel zu SEO sind

1. Keywords zeigen die Nachfrage der Zielgruppe
MedTech-Unternehmen glauben oft zu wissen, wonach gesucht wird.
Keyword-Daten zeigen die Wahrheit — schwarz auf weil3.

Beispiel:
Keyword 4 Relevanz Suchvolumen CPC  Mitbewerber Position Nutzerfragen
wundspullésung 1.900 0,88 € 100 - 0 Q
Keyword  Relevanz Suchvolumen CPC  Mitbewerber Position Nutzerfragen
wundreinigung 880 0,61€ 99 - 11 Q
wundreinigung wasserstoffperoxid 210 069€ 90 - 13 Q

Faverao:



Keyword-Recherche fur MedTech

Warum Keywords der Schlussel zu SEO sind

2. Keywords sind der Kompass fur den Content
Jeder starke MedTech-Artikel basiert auf Suchintention:
- Will jemand verstehen?

- vergleichen?

- kaufen?

- Symptome klaren?

- Therapien verstehen?

Faverao:



Informational Keywords — ,,Ich will etwas

Die drel Keyword-Typen

Transaktionale Keywords — ,,Ich will etwas

Navigational Keywords — ,,ich will direkt zu

verstehen*

Suchintention: Wissen aufbauen, informieren,

Grundlagen klaren.

Die Suchenden wollen:

« Symptome verstehen

» Ablaufe kennenlernen

* Therapieoptionen vergleichen

» Definitionen oder Hintergriinde erfahren
« Funktionsweisen begreifen

Beispiele (MedTech):

 ,Was bedeutet MRT Kontrastmittel?“
« ,Hirndruck messen wie geht das”

o Sterilisation Prozess Krankenhaus”
* ,Wundreinigung Schritt fur Schritt”

* ,Wann braucht man ein Dialysegerat”

Inhalte dazu: Erklarartikel, Guides,
Fachwissen, Infografiken

Ziel: Expertise aufbauen, Vertrauen schaffen

kaufen / handeln“

Suchintention: eine Aktion durchfuhren, meist

kauf- oder entscheidungsbezogen.

Die Suchenden wollen:

» ein Produkt kaufen

« eine Losung vergleichen

* Angebote einholen

» Lieferanten finden

» konkrete Entscheidungen treffen

Beispiele (MedTech):

» ,Ultraschallgerat kaufen®

« Sterilisator EN 13060 Preis”

» ,Hersteller Beatmungsgerat®

» ,Lab Zentrifuge Angebot®

» Instrumentenwagen Edelstahl kaufen®

Inhalte dazu: Produktseiten, Preisangaben,
Vergleichsseiten, Landingpages

Ziel: Leads generieren, Anfragen, Verkaufe

einer Seite*

Suchintention: eine bestimmte Marke oder
Website direkt finden.

Suchende wissen bereits, wohin sie wollen —
Google ist nur der Weg dorthin.

Beispiele (MedTech):

« ,B. Braun Infusionssysteme”

« ,Paul Hartmann Kompressen®

« ,Drager Ventilator Service”

« ,Fresenius Dialysegerate Login”
o ,Stryker Produkte®

Inhalte dazu: Startseiten, Produktubersichten,
Marken-Landingpages

SAVERGo):



Wie |hr suchstarke Keywords findet:
Google Ads Key, AnswerThePublic, Xovi

> G Oog I e S u C h e S e | b St : Gesponserte Ergebnisse ausblenden ~

Wird auch oft gesucht

Einmalkatheter Frauen Q Einmalkatheter kaufen Q
Einmalkatheter Mann Q Einmalkatheter Set Q
Einmalkatheter urin Q Einmalkatheter Apotheke Q
Einmalkatheter Mann kaufen Q Einmalkatheter Durchfiihrung Q

L asst uns das am offenen Herzen testen.

Mochte jemand ein bestimmtes Keyword finden?

Raverao:



Keyword-Recherche fur MedTec

Konkurrenzanalyse mit XOVI

‘ “ XOVI = |[E2 www.bode-chemie.com google.de v GO ) = [ | S iy S
www.bode-chemie.c..
L Rankings Qa v
= Fad (2] 2
> AKTION AUSWAHLEN 25 v 1-25von 343 < ¥

- Keyword Position +/-  Suchvolumen CPC Mitbewerber
=I Dashboard
sicherheitsdatenblatt sterillium
: _ _ 1 14 140 099€ 44%
https://www.bode-chemie.com/de-de/service/material-safety-data-sheets [

¥ ; sterillium bode sicherheitsdatenblatt
Uberblick 1 - 10 D€ 0%

https://www.bode-chemie.com/de-de/service/material-safety-data-sheets [

sterillium bode
1 - 70 197€ 97%

Keyword Analyse https:/www.bode-chemie.com/de-de/unternehmen/die-marke-sterillium [

P sterillium bode chemie

) : = 10 1,56 € 100 %
https://www.bode-chemie.com/de-de/unternehmen/die-marke-sterillium [
Verzeichnisse
bode desinfektion
) 1 - 90 1,52€ 100%
Chancen-Keywords https://www.bode-chemie.com/de-de/ [
Ranking-Verdnderungen bode chemie produkte 1 - 40 0€ 90 %
https://www.bode-chemie.com/de-de/produkte [
Ranki rteil
AHSINEVERSEUNng bode handehygiene
https:/ bode-chemi de-de/ [A ! = B o ks
Keywordpkrases ttps://www.bode-chemie.com/de-de/ [
bode chemie gmbh
Mitbewerber 1 = 1.600 1,25 € 10 %

O 0o o o 0o 0o 0 00d

https://www.bode-chemie.com/de-de/ [ -—..c'jv \Iﬂ d ( )E
iaven 5
(L]



npage SEO — Dein Fundament

Was bedeutet Onpage SEO?

Onpage SEO umfasst alle Mal3hahmen, die direkt auf der Website
stattfinden, um Rankings, Sichtbarkeit und Nutzererlebnis zu verbessern.

Onpage SEO setzt sich aus technischer und inhaltlicher Optimierung
zusammen.

SAVERG0):



npage SEO — Dein Fundament

Technische & inhaltliche Optimierung:

Sterilisator EN 13060 X 4 @

MELAG
https://iwww.melag.com > produkte » autoklaven
Unser Autoklaven Line-Up. FUr |hren Sterilisationsprozess.

Instrumente sicher und effizient sterilisieren? Da darf ein Dampfsterilisator bzw. Autoklav nach DIN EN
13060 nicht fehlen!

DIN Media
https://iwww.dinmedia.de » ... » Medizinprodukte

OENORM EN 13060:2023-06-01 - Entwurf

Sterilisatoren fiir medizinische Zwecke - Dampf-Klein-Sterilisatoren - Anforderungen und Prifung ;
Ausgabedatum: 2023-06-01 ; Originalsprachen: Deutsch ; Seiten ...
229,24 € - Lieferung: 8,50 €

@ SHP Steriltechnik AG
https://shp-steriltechnik.de » ... » SHP Fachwissen :

Dampf-Klein-Sterilisatoren
02.07.2025 — Der Normenentwurf E DIN EN 13060:2002-05 beschreibt Anforderungen an Dampf-Klein-
Sterilisatoren im medizinischen Bereich.

0 b-autoklav.de

https://www.b-autoklav.de » products » b-autoklav-prem... :

B-Autoklav Premium+ 18 L - Dampfsterilisator der Klasse B

Klasse-B-Sterilisation (EN 13060) — geeignet fiir verpackte, unverpackte und Hohlinstrumente - 18 L
Kammer mit 5 Trays — ideal fiir kleine bis mittelgroRe Praxen ...

SEO Titel

Meta Descriptions

FAVRRGO)?



npage SEO — Dein Fundament

Technische & inhaltliche Optimierung:

Title Tags (SEO-Titel) Meta Descriptions
wichtigstes Onpage-Element Kurzbeschreibung in Suchergebnissen
erscheint in Google als Uberschrift entscheidend fur Klickrate (CTR)
sollte Keywords + Nutzen 140-160 Zeichen
kommunizieren klare Nutzenkommunikation + Call to Action
max. ca. 55-60 Zeichen
Beispiel:
MedTech-Beispiel: ,Modernste EN-13060-Sterilisatoren fur
JSterilisator EN 13060 — Gerate fur Praxis & Klinik. Schnellere Sterilisation,
Praxen & Kliniken | Hersteller XY* hochste Sicherheit. Jetzt Modelle
vergleichen.”

SAVERG0):



npage SEO — Dein Fundament

Technische & inhaltliche Optimierung:

Strukturierte Uberschriften (H1-H6)

H1 = Hauptuberschrift (einmal pro
Seite bsp. Thesis)

H2—H6 = Untergliederungen

klare logische Struktur — Google
versteht Inhalt besser

jede Uberschrift beantwortet einen
Tell der Suchintention

Beispiel:

I_
I_
I_

1:

N W N

,\Was ist ein Pulsoximeter?*”

. Wie funktioniert ein Pulsoximeter?*
. ,Normwerte & Interpretation®
. ,Fur wen ist ein Pulsoximeter geeignet?”

SAVERG0):



npage SEO - Dein Fundamen

Technische & inhaltliche Optimierung:

Alt-Texte fur Bilder
beschreiben Bilder fur Google

. . . . . . inkedIn Schulung/LinkedIn | . - L
wichtig fuir Barrierefreiheit seminar (Inhouse oder Onfine) /. A

Die unternehmensinterne Linkedin Schulung mit Katja
- - - Ahrens, Deiner erfahrenen LinkedIn Trainerin mit Uber
SO I Ite n KeyWO rd S S I n n VO I I I n teg rl e re n sechs Jahren Inhouse-Erfahrung, zeigt Dir und Deinem
Team, wie lhr das volle Potenzial des Business Netzwerks
LinkedIn ausschopft.

Die Servicebox

Du lernst, wie Ihr Eure Profile optimiert, um Kunden von ) S
potenziellen Kunden oder Mitarbeitenden angesprochen zu o
B - - I ] werden, Euer LinkedIn Netzwerk strategisch und nachhaltig
e I s p I e n auszubauen und Inhalte zu erstellen, die Reichweite und

Vertrauen schaffen.

Durch praxisnahe Ubungen und Best Practice Beispiele
erzielt Ihr sofort sichtbare Ergebnisse — ob im Vertrieb,
Marketing oder Recruiting.

Einer der marktfihrenden LinkedIn Workshops -
unternehmensintern oder online - direkt fur Dich und
Dein Team.

ACHTUNG: Nur zwei LinkedIn Schulungstermine pro Monat
verfugbar!

FAVRRGO)?



npage SEO — Dein Fundament

Technische & inhaltliche Optimierung:

Content-Qualitit nach E-E-A-T Beispiel:
* Name des Autors mit Qualifikation
E-E-A-T steht fir: * Quellenangaben!!!l Interne &
. Experience (Erfahrung) externe Verlinkung
. Expertise (Fachwissen)  klare, verstandliche Sprache —
. Authoritativeness (Autoritit) keine Jugendworter
» Trustworthiness (Vertrauen) * medizinisch korrekte

Begrifflichkeiten

MedTech Inhalte mussen nachweisbar
fachlich korrekt sein.

SAVERG0):



npage SEO — Dein Fundament

Technische & inhaltliche Optimierung:

Eindeutiger Content-Aufbau

MedTech-Inhalte sollten die
Suchintention exzellent bedienen:
 Problem erklaren
 Ursache/Mechanismus beschreiben
* Anwendung erklaren

* Risiken/Normen nennen

» Losungen/Produkte verbinden

» Fazit / Handlungsempfehlung

SAVERG0):



npage SEO — Dein Fundament

Technische & inhaltliche Optimierung:

Medizinische Inhalte mussen: Google pruft starker:

v quellenbasiert sein  Autor:innen (Qualifikation)
v fachlich korrekt sein « Zitate von Studien

v Risiken klar nennen « exakte Aussagen

v aktualisiert werden (neue Leitlinien!) » korrekte Begrifflichkeiten

v evidenzbasiert formuliert sein » keine Clickbait-Uberschriften
v keine falschen Heilsversprechen

geben LLMs (ChatGPT, Gemini):

— Sie nutzen nur Inhalte, die sie als
Jverlasslich® einstufen.

SAVERG0):



npage SEO — Dein Fundament

Google Unternehmensprofil:

SEO Tipp:
- Produkte einfugen + Links
- Kategorien

- Beitrage schreiben und Vorplanen +
Links

FAVRRGO)?



Q&A-Runde

13:50 - Pause

Faverao:



Interne Verlinkung & externe Links
(Backlinks) —

Der unterschatzte Booster

Interne Links verbinden deine eigenen Seiten miteinander — wie Stralden in einer Stadt.
Sie sind ein wichtiger Rankingfaktor, well sie:

a) Google helfen, deine Website zu verstehen
Google folgt Links — erkennt Struktur, Hierarchie, Themencluster
interne Links zeigen: Welche Seiten sind besonders wichtig?

b) Linkkraft verteilen
Eine starke Seite (z. B. Startseite) kann ihre Autoritat an andere Seiten weitergeben.

— starkt Rankings deiner wichtigsten Inhalte (Produkte, Leitfaden etc.)

Jjave



Interne Verlinkung & externe Links
(Backlinks) —

Der unterschatzte Booster

c) Nutzer:innen besser fuhren

MedTech-Seiten sind komplex. Interne Links helfen dabei:
* Prozesse zu erklaren

* Begriffe zu definieren

* Produkte zu verbinden

» Studien oder Anwendungen zu verlinken

d) fur GEO/LLM-Sichtbarkeit entscheidend
LLMs verstehen semantische Zusammenhange besser, wenn Inhalte intern gut verlinkt s
— bessere Chancen, in KI-Antworten aufzutauchen.

Jjave



Interne Verlinkung & externe Links
(Backlinks) —

Best Practices fur interne Verlinkung

* Im Flie3text verlinken — nicht nur im Menu.
Kontextuelle Links sind SEO-Gold.

 Keine  hier klicken® Links

* Wichtige Produktseiten — haufiger intern verlinken. Ziel: ,interner PageRank" steigt.

 Themencluster bilden — Hauptseite + Unterseiten

* Fehlerhafte interne Links schaden Google & Nutzererlebnis

Jjave



Interne Verlinkung & externe Links
(Backlinks) —

Tools & Methoden zur Optimierung der internen Linkstruktur

« WordPress Yoast SEO
e GSC

Seiten ‘ Seite hinzufligen ’

. XOVI o v 5 P ) 1o
Alle (76) | Meine (5) | Veroffentlichte (75) | Privat (1) | Papierkorb (1) | Cornerstone-Inhalt (0) ‘ ’ ‘ Seiten durchsuchen ’
‘ Mehrfachaktionen v ’ ‘ Anwenden ’ ‘ Alle Daten v ’ ‘ Alle SEO-Werte v ’ ‘ Alle Lesbarkeitsbewertun¢ v H Filtern ’ 76 Eintrage | « < ‘ 3 ’ von 4
() Titel % Autor » Datum B PELYER
(] SEO Agentur Kiel — Divi Katja — Verdffentlicht 51 101
8.5.2022 um 13:55 Uhr
() SEO Agentur Leipzig — Divi Katja — Verdffentlicht o ®
30.11.2022 um 16:21 Uhr
() SEO Agentur Libeck — Divi Katja — Veréffentlicht

22.5.2022 um 12:42 Uhr



Interne Verlinkung & externe Links
(Backlinks) —

Tools & Methoden zur Optimierung der internen Linkstruktur

i  https://www.havendo.de/ ~ Links ¥ EXTERNE LINKS EXPORTIEREN
« WordPress Yoast SEO -
Externe Links @ Interne Links @
~ Shopping 168 insgesamt 4.548 insgesamt

® G: ;C € Produkt-Snippets
Meistverlinkte Seiten @ Meistverlinkte Seiten @
~ Verbesserungen
® https://www.havendo.de/ 76 https://www.havendo.de/online-marketing-lexiko 163

€ Navigationspfade n/
https://www.havendo.de/content-marketing/ 22
< FAGs https://www.havendo.de/suchmaschinenoptimie 163
. ’ rung/
€ Rezensions-Snippets https://www.havendo.de/tiktok-agentur/ 21
9 Strukturierte Daten, fir ... https://www.havendo.de/tiktok-seminar/ 14 https://www.havendo.de/tiktok-seminar/ 162
S Vi : i
ik https://www.havendo.de/tiktok-tuev-zertifizierte-w 14 hitps://wwwhavendo.de/leistungen/ 157
eiterbildung/
Sicherheit & manuelle https://www.havendo.de/tiktok-agentur/ 157
MaBnahmen
MEHR >
. https://www.havendo.de/tiktok-tuev-zertifizierte- 157
o Links weiterbildung/
Erfolge . .
? Top—verwelsende Websites @ https://www.havendo.de/ 154
233 Einstellungen
linkedin.com 73 https://www.havendo.de/linkedin-schulung/ 153
JB Feedback geben
xpert.digital 22 https://www.havendo.de/google-ads-agentur/ 152

@ Informationen zur Searc...
campixx.de 11 https://www.havendo.de/blog/ 149




- : JAVERQ0:
Interne Verlinkung & externe Links

(Backlinks) —

Bedeutung & Funktionsweise von Backlinks

Backlinks = Empfehlungen anderer Websites.
Sie gelten als einer der starksten Rankingfaktoren.

Warum Backlinks wichtig sind.:

» zeigen Google: ,Andere vertrauen dieser Seite."”

» steigern Autoritat & Reputation

 sind essenziell fur medizinische Inhalte (YMYL)

» starken sowohl SEO als auch GEO (LLM-Zitationen)

Wie Backlinks funktionieren:

» Seite A verlinkt auf Seite B —

* (Google erkennt: B muss wertvoll sein

* Je relevanter & vertrauenswurdiger Seite A ist, desto mehr ,SEO-Power” fliel3t zu




erne Verlinkung & externe Links
(Backlinks) —

Gute vs. schlechte Backlinks

Gute Backlinks: Schlechte Backlinks:

* thematisch relevant (Medizin, * gekaufte Links
Gesundheit, Forschung, Klinik)  Linkfarmen

* hohe Autoritat (Domains mit * Irrelevante Themen (z. B. Online-
Expertise) Casino)

» redaktionell gesetzt (kein Kauf!) « Spam-Kommentare

* naturlicher Kontext » toxische Domains

* Fachbezug klar erkennbar
(Zeitungen)

SAVERG0):



(Backlinks) —

erne Verlinkung & externe Links

Backlinkquellen fur Med Tech-Unternehmen

Fachportale & Branchenmedien
* Medtech-zwo von transkript
 Medtech Pharma

Studien & wissenschaftliche

Veroffentlichungen

 \Wenn ein Produkt auf Studien
basiert: — Kliniken,
Forschungsgruppen, Institute
nennen Website-Quellen.

Branchenverzeichnisse
« BVMed

 Aber auch Gelbe Seiten und co.

Gastbeitrage / Fachartikel
Artikel zu:

« Sicherheit/Normen

* Technologietrends

Partnerschaften & Kooperationen
» Kiliniken
 Hochschulen

Awards, Messen, Zertifizierungen
* |ndustrieverband Medizintechnik

* |nnovationspreise .
JAVRRG0:



s bedeutet GEO und warum es in der
ed-Tech-Branche besonders wichtig ist?

Eine Seite — zwel Ziele: SEO + GEO

SAVERG0):



rum LLM-Optimierung (ChatGPT,
Geminli, Perplexity usw.) wichtig ist —
besonders in MedTech

LLMs (Large Language Models) wie ChatGPT, Gemini oder Perplexity verandern
gerade, wie Menschen nach Informationen suchen.

Wahrend Google Links liefert, liefern KI-Tools Antworten.
Das bedeutet:

* Wer in LLM-Antworten erscheint, ist sichtbar.
* Wer dort nicht vorkommt, findet fur viele Zielgruppen nicht mehr statt.

SAVERG0):



as bedeutet GEO und warum es in der
Med-Tech-Branche besonders wichtig ist?

Wer von Euch hat ChatGPT auf dem Handy? /O\

OV O

GEOQO = Optimierung fur KI-Suchmaschinen & LLMs
(ChatGPT, Gemini, Perplexity, Claude)

Ziel:

Deine Inhalte werden nicht nur gefunden, sondern in Antworten der Kl genutzt, zitiert oder
empfohlen.

SEO zeigt dich bei Google — GEO macht dich sichtbar in KI-Antworten.

Raverao:



SEO-Sichtbarkeit # KI-Sichtbarkeit

- SEO: Rankings, Impressionen, Klicks, CTR.

- KIl: Wird unsere Marke genannt”? Werden unsere Seiten als
Quelle genutzt? Bei welchen Fragen? Welche Wettbewerber
erscheinen?

> > > GEO-Metriken sind noch nicht so standardisiert wie klassische
SEO-KPIs.



Die wichtigsten GEO-Begriffe einfach erklart

Begriff Was bedeutet das? Wo sieht man es?

Deine Marke oder Dein
Unternehmen wird in einer Kil-
Antwort genannt. Ein Link ist dafur
nicht notwendig.

Direkt im Antworttext von
ChatGPT, Gemini, Perplexity &
Co.

Mention

Deine Website oder eine konkrete
Citation URL wird von der Kl als Quelle
genannt oder verlinkt.

In den Quellenangaben bzw.
Quellenlinks einer KI-Antwort.

Die Frage oder Anweisung, die ein Im Eingabefeld von ChatGPT,

Prompt Nutzer an ein KI-System stellt. Gemini, Perplexity & Co.




Die wichtigsten GEO-Begriffe einfach erklart

Welche Hersteller bieten Lésungen fiir moderne Wundversorgung an?* X & N
Beispiel
. Ubersicht mit K
Prompt: +
I ~ w & Auf dem Markt fir moderne Wundversorgung (hydroaktive Wundauflagen,
,Welche Hersteller bieten Losungen fur moderne Wundversorgung an? ,_ ersorgung (hydroaktive Wundailag
. . Schaumverbande, Hydrogele etc.) gibt es eine Reihe etablierter internationaler und Convatec
D e KI SCh rei bt: nationaler Medizintechnik-Hersteller. DocCheck Shop +3 Moderne Wundversorgung | Convatec
. . “ 15.06.2022 — Zu den Produkten von
,,ZU den An bletem gehort U nte rnehmen XY Hier ist eine Ubersicht der filhrenden Anbieter, gruppiert nach ihrer Marktprasenz: Convatec gehdren unter anderem: *... [ |
— Mention : : )
Die KI linkt dabei t lich £ die F h it Unt h GroBRe internationale Marktfuhrer @ soventum
I veriin 1 Z Zll | Ite von vniternenmen
e € abe usa ch au € Fachseite vo € e e « Paul Hartmann AG: Einer der bekanntesten Anbieter im deutschsprachigen Raum. Das Modermne Wundversorgung - SO'V?"tum
XY_ Sortiment umfasst unter anderem die bekannten superabsorbierenden Wundauflagen ngr?_z:x:gz:L:‘Ef%z:s;tg;i:g::;::
= = (Zetuvit Plus) sowie moderne Silikon-Wundverbande (Cosmopor silicone). Weitere
- Cltatlon Informationen finden Sie direkt bei HARTMANN. @
o ) ) <> DRACO Wundversorgung :
¢ Molinlycke Health Care: Pionier im Bereich der Wundauflagen mit sanft haftender DRACO Wundversorgung: Wunden
Silikonbeschichtung (Safetac-Technologie), bekannt vor allem durch die Produktfamilie bezahlbar heilen X ’@
. . . Mepilex. @ Ks Medizintechnik 11.09.2026 — * Favoriten. Speichern Sie Ihre
Merksatz fu r u nten auf d Ie FOI Ie Lieblingsseiten in der personlichen Merklist... \,L_/V
. . . . . * Smith & Nephew: Ein weltweit fiihrender Anbieter, der vor allem fir seine Allevyn-
Mention = Die Kl SpﬂCht uber mich. Schaumverbande und hochentwickelte Lésungen fiir die Unterdruck-Wundtherapie Alle anzeigen
H H — H : . (NPWT) bekannt ist. €3 Ks Medizintechnik
Citation = Die Kl nutzt mich als sichtbare Quelle.
— . . = . . « Convatec: Spezialisiert auf hydroaktive Wundauflagen mit der patentierten Hydrofiber-
Prompt = Dle Frage! bel der ICh SIChtbar Werden mOChte' Technologie. Bekannte Marken sind hier AQUACEL und Varihesive. Details zu den

Produkten gibt es bei Convatec. @

Spezialisierte Anbieter und Traditionsunternehmen



Von Reputation zu Topical Authority & Entitaten

Topical Authority

Wie umfassend und glaubwurdig besetzt Inre Website ein Fachthema?
Google und Kl-Systeme sollen erkennen:

« Wofur steht Ihr Unternehmen fachlich”?

* Welche Themen decken Sie wirklich tief ab?

* Gibt es dazu passende Unterthemen, Studien, Produkte und Fachinhalte?
« Sind diese Inhalte sinnvoll miteinander verknupft?

Beispiel:
Nicht nur eine einzelne Seite zu ,Wundversorgung®, sondern ein Themencluster aus:

Wundversorgung — chronische Wunden — Wundauflagen — Infektionsmanagement
— Studien — Produkte

TAVERGo):



Von Reputation zu Topical Authority & Entitaten

Entitaten

Entitaten sind eindeutig erkennbare Personen, Unternehmen, Produkte, Technologien,

Normen oder Fachbegriffe.
Beispiele: Unternehmen, Produktname, medizinisches Verfahren, Wirkstoff, Fachgebiet

Ziel: Suchmaschinen und Kl-Systeme sollen eindeutig verstehen, wer oder was
gemeint ist und wie die Begriffe zusammengehoren.

Merksatz:

Reputation zeigt: Kann man Ihnen vertrauen?

Topical Authority zeigt: Wofur sind Sie fachlich relevant?
Entitaten zeigen: Wer oder was genau gehort zu diesem Thema®?

TAVERGo):



Prompt

Der Nutzer stellt eine Frage.

!

Interpretation

Die Kl versucht zu verstehen: Was ist eigentlich gemeint?

l

ggf. mehrere Suchanfragen

Eine komplexe Frage kann in mehrere Teilfragen zerlegt werden.
l

Retrieval / Recherche

Die Kl sucht nach passenden Informationen und Quellen.

l

RAG — Retrieval Augmented Generation

Die gefundenen Informationen werden zusatzlich zum Sprachmodell
genutzt, um die Antwort aktueller und fundierter zu machen.

l

Zusammenfuhrung

Die KI kombiniert passende Informationen aus verschiedenen Quellen.

l

Generierte Antwort
Es entsteht eine formulierte Antwort, teilweise inklusive
Quellenangaben.

Wie entsteht eigentlich eine KI-Antwort?

Prompt: ,Welches mobile Ultraschallgerat eignet sich fur eine kardiologische Praxis?“
!

Interpretation: Gesucht wird nicht einfach ,ein Ultraschallgerat”, sondern eine geeignete
Losung fur den kardiologischen Einsatz in einer Praxis.

!

Ggf. mehrere Suchanfragen

« mobile Ultraschallgerate Kardiologie

« geeignete Sonden fur Herzultraschall

« Bildqualitat mobile Gerate

* Hersteller und Modelle

« Wartung und Kosten

* relevante Normen und Anforderungen

Retrieval / Recherche: Die Kl sucht nach passenden Informationen auf Herstellerseiten,
Fachseiten, Studien, Produktdaten und anderen verfigbaren Quellen.

!

RAG: Die gefundenen Informationen werden zusatzlich zum Sprachmodell genutzt, um
die Antwort aktueller und faktenbasierter zu machen.

!

Zusammenfuhrung: Die Kl vergleicht die Informationen, ordnet sie nach Relevanz und
verbindet mehrere Quellen miteinander.

!

Generierte Antwort: Zum Beispiel: ,Fur eine kardiologische Praxis sind mobile
Ultraschallgerate mit geeigneten kardialen Sonden, guter Bildqualitat und einfacher
Bedienung besonders relevant. Je nach Budget und Einsatzgebiet kommen
verschiedene Hersteller und Modelle infrage.”



s, Tipps & GEO-Werkzeugkasten

elche Tools lohnen sich wirklich fur MedTech?

- Google search Console!!ll GSC misst Google — nicht ChatGPT,

Gemini oder Perplexity
- PeecAl
- SE Ranking

Tool ausprobieren und bewerten

Suchanfrage




Von Keywords zu Prompts

In der KI-Suche wird aus der einzelnen Suchanfrage haufig eine
komplexere Fragestellung mit mehreren Informationsbedurfnissen.

Beispiel:

Aus ,mobiles Ultraschallgerat® wird zum Beispiel:
* Fdr welchen Einsatz?

» Welche Sonden werden benotigt?

« Welche Normen sind relevant?

» Welche Hersteller kommen infrage?

« Was kostet das Gerat?

» Wie sieht es mit Wartung und Service aus?

Kl-Suche denkt weniger in einzelnen Keywords und starker in zusammenhangenden Informationsbedurfnissen.




1-2 mogliche Fachfragen/Prompts entwickeln

Und jetzt dieselbe Konkurrenzfrage in der Ki:
Welche Hersteller werden bel unserem
Thema genannt?




rum LLM-Optimierung (ChatGPT,
Geminli, Perplexity usw.) wichtig ist —
besonders in MedTech

Warum das gerade in MedTech wichtig ist:

1. MedTech ist erklarungsbedurftig.

Arzte, Pflege, Patient:innen, Einkaufer, Forschende — sie alle nutzen LLMs, um

komplexe Zusammenhange schnell zu verstehen.

2. LLMs bevorzugen ,,vertrauenswurdige®, evidenzbasierte Quellen.

3. LLMs zitieren Inhalte, die eindeutig strukturiert sind.

Wenn dein Inhalt sauber aufgebaut ist (SEO-Grundlagen), landet er viel

wahrscheinlicher in Antworten.

4. LLM-Sichtbarkeit wird ein Rankingfaktor (indirekt).

— Marken, die haufiger von LLMs ausgegeben werden, werden ofter gesucht — mehr
Traffic — besseres SEO. _ 1.
5. In MedTech ist der Wettbewerb bei LLM-SEO noch minimal. AVERaO:



rum LLM-Optimierung (ChatGPT,
Geminli, Perplexity usw.) wichtig ist —
besonders in MedTech

Wie Inhalte LLM-freundlich gestaltet werden:

Struktur:
klare Uberschriften
FAQ-Sektionen > JSON Code!!!!
Bulletpoints & Schrittfolgen

Inhalt:
definierte Begriffe
objektiv & neutral
klare, harte Fakten, kurze Satze in den FAQs

Technik:
iInterne Verlinkung
Themencluster

Externe Backlinks auf hochwertige Seiten 71AVeN d()g



P - Wie bekomme ich mein Produkt in ChatGPT?

Shopify
Vorteil: Shopify-Produktdaten sind bereits Uber den Shopify Catalog in ChatGPT integriert. Handler mussen keinen separaten Produktfeed bei OpenAl
einreichen. Produkte kdnnen bei passenden Suchanfragen bertcksichtigt werden.

Kein Shopify?

Dann konnen Handler einen direkten Produktfeed an OpenAl bereitstellen.
OpenAl Product Feed:

developers.openai.com/commerce/specs/feed

OpenAl verlangt dafur Produktdaten nach einer festgelegten Feed-Spezifikation.

Diese 5 Informationen sollten auf jeden Fall sauber vorhanden sein
Produktname + Hersteller/Marke

eindeutig und konsistent

Produktbeschreibung + Einsatzgebiet

Was ist es, fur wen ist es und woflur wird es genutzt?
Technische Produktdaten

Varianten, Eigenschaften, Spezifikationen

Preis + Verfugbarkeit

sofern das Produkt direkt verkauft wird

Produkt-URL + hochwertige Produktbilder
eindeutige Zielseite und aktuelle Darstellung

Ein Produktfeed ernoht die Auffindbarkeit, garantiert aber keine Empfehlung.

FAVRRGO)?


https://developers.openai.com/commerce/specs/feed?utm_source=chatgpt.com

rum LLM-Optimierung (ChatGPT,
Geminli, Perplexity usw.) wichtig ist —
besonders in MedTech

Wie man das direkt mit klassischen SEO- und Geo-SEO-
Maldhahmen verbindet

LLM-zitierbare PR aufbauen
« Sichtbarkeit in LLMs = auch externe Signale. Nicht nur veroffentlichen, sondern bewerben!
 Inhalte teilen auf:

* LinkedIn aber auch Instagram, Newsletter, Fachforen
« Digitale PR aufbauen:

« Gastbeitrage auf Branchenblogs

« Podcast-Interviews, Webinare, Expertenrunden
 QOriginaldaten veroffentlichen (z. B. Studien, Umfragen, Trends)
« Blogger & Journalisten direkt pitchen mit:

 unique Content + echten Insights
« Ohne Link? Kein Problem — auch ,nur erwahnen” zahlt in LLMs!

SAVERG0):



rum LLM-Optimierung (ChatGPT,
Geminli, Perplexity usw.) wichtig ist —
besonders in MedTech

Wie man das direkt mit klassischen SEO- und Geo-SEO-
Maldhahmen verbindet

Trackmg & Reporting
LLM-Tracker regelmaldig prufen (z. B. XOVI und GSC)
« Erwahnungen dokumentieren (mit Screenshot + Quelle)
« Sichtbarkeitsverlauf zeigen:
* Anzahl Erwahnungen, neue Domains, neue Prompts
* LLM-Antworten checken (Welche Prompts fuhren zur Marke?)
« Search Console nutzen (nicht allein aussagekraftig!)
« Konkurrenz beobachten: Wer taucht ofter in LLMs auf?
« Erfolgsmessung nach: Erwahnungen, Trust, Sichtbarkeit

Wichtig! In Zukunft werden die Impressionen mehr Wert haben als der Klick.

SAVERG0):



Mach Content.

Bewertung Google Unternehmensprofil

havendo GmbH Schrevenborner

Weg 21

Katja Ahrens

24226 Hekendorf
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