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AGENDA

10:05 - Warum LinkedIn die bessere Wahl ist
Interessante LinkedIn Kennzahlen
Unterschiede LinkedIn vs. andere Social Media Plattformen
Vorteile für Unternehmen & Mitarbeiter:innen
Diskussion: Erfahrungen der Teilnehmenden mit Xing & LinkedIn

10:40 - LinkedIn-Pakete & Profi-Profile
Überblick: Basis, Premium, Sales Navigator
Was gehört ins perfekte persönliche Profil, um Kund:innen & Partner:innen anzusprechen?
Die Einstellungen und der Datenschutz in Ihrem LinkedIn Profil, damit Sie die volle Kontrolle behalten

11:30 - Ihr Unternehmen auf LinkedIn | Sichtbarkeit & Interaktion
Unternehmensseite einrichten – Best Practices
Wie reagiere und interagiere ich mit meinem Unternehmen? (Live-Demo)
Kurzübersicht LinkedIn Ads
Diskussion: Welche Inhalte wirken für Unternehmen glaubwürdig?

12:15 - Pause

12:45 - Netzwerken & Zielgruppen finden
Warum professionell Ihr Netzwerk erweitern – wie Sie Ihre passende Zielgruppe oder Geschäftspartner finden
Worauf müssen Sie bei der Vernetzung achten?
Mit wem vernetzen Sie sich am besten – und woran erkennen Sie, mit wem Sie sich nicht vernetzen sollten
Praxisübung: Live 2–3 Kontakte suchen

13:50 - Pause

14:00 - Algorithmus, Content & die 90-9-1 Formel
Wie funktioniert der LinkedIn-Algorithmus?
Die 90-9-1-Formel auf Social Media
Content-Arten auf LinkedIn (Posts, Artikel, Video, Karussell etc.)
Aufbau erfolgreicher Beiträge auf LinkedIn (Hashtags, Links, Content-Design)

14:50 - Abschluss & Q&A
15:00 - Ende



WARUM LINKEDIN?

- ca. 29 Mio.User/Nutzer in DACH und 1 Mrd. weltweit 
- Ist ein Business Netzwerk - Nutzer alle mit  Klar-Namen  angemeldet
- Fokus von LinkedIn ist Business und Vernetzung vgl. hierzu  Xing
- Für Unternehmen interessant, da:
        1. Recruiting Prozesse starten,
          2. Markenbekanntheit der eigenen Firma steigern,
           3. Außerdem lassen sich Kunden über neue Produkte, Dienstleistungen und Angebote 
informieren,
             4. Branchennews teilen, aber eben auch
                5. Leads generieren.
- LinkedIn gehört zur Microsoft Familie wie Skype, Bing und  Outlook



WarumLinkedIn
- ca . 2 2  Mio.Us e r/Nu tze r in  DACH u n d  1  Mrd . we ltwe it  
- Is t  e in  Bu s in e s s  Ne t zw e rk  - Nu t ze r  a lle  m it   Kla r-Na m e n   a n g e m e ld e t
- Fo ku s  vo n  Lin ke d In  is t  Bu s in e s s  u n d  Ve rn e t zu n g  vg l.  h ie rzu   Xin g
- Fü r  Un t e rn e h m e n  in t e re s s a n t ,  d a :
        1 .  Re c ru it in g  Pro ze s s e  s t a r t e n ,
          2 .  Ma rke n b e ka n n t h e it  d e r  e ig e n e n  Firm a  s t e ig e rn ,
           3 .  Au ß e rd e m  la s s e n  s ich  Ku n d e n  ü b e r n e u e  Pro d u kt e , Die n s t le is t u n g e n  u n d  
An g e b o t e  in fo rm ie re n ,
             4 .  Br a n c h e n n e w s  t e ile n ,  a b e r  e b e n  a u c h
                5 .  Le a d s  g e n e r ie re n .
- Lin ke d In  g e h ö rt  zu r  Mic ro s o ft  Fa m ilie  wie  Skyp e , Bin g  u n d   Ou t lo o k



WarumLinkedIn



Erfahrungen mit den Plattformen Xing & oder 
LinkedIn

Wie aktiv nutzt Du LinkedIn aktuell?



VERSCHIEDENE LINKEDIN PAKETE



1. Aufbau eines  
Expertenprofils

2. Vernetzung mit
der Zielgruppe

3. Content  
Produktion

4. Interaktion mit der 
relevanten Zielgruppe

LinkedIn Marketing



LINKEDIN SCHULUNGSBEISPIEL



FOLGEN VS. VERNETZEN



DAS PERSÖNLICHE PROFIL 



Die LinkedIn Benutzeroberfläche

- Live -



DAS persönliche Profil

• Das richtige Profilbild
• Gut erkennbar
• Positive Ausstrahlung (Lachen usw.)
• Expertise
• Branding
• 400 x 400 px privater Account



DAS persönliche Profil



ACHTUNG PROFILBILD SICHTBARKEIT
Nicht vergessen freizugeben, denn mit Bild ist es einfach schöner

MAN SIEHT DAS PROFILBILD AUCH NICHT, WENN IRGENDWO 
KOMMENTIERT WIRD, DER LESER ABER NICHT MIT IHNEN 

VERKNÜPFT IST.



PROFILBILD - HACK

#Selbsterstellen mit Canva



TITELBILD 



TITELBILD 



TITELBILD 



EIGENE PRONOMEN EINGEBEN
Kann auch für Marketingzwecke benutzt werden



DER SLOGAN – Ansprechpartner für Produkt A,B,C … 
oder Bereich … oder Vorteile von … oder Spruch



IM BEITRAGIM PROFIL

DER SLOGAN - WIRD ÜBERALL angezeigt > 
220 Zeichen



Wenn geliked wirdWenn komment ie rt  wird

DER SLOGAN - WIRD überall angezeigt



Kontaktangaben bearbeiten

• Eigenen Link kürzen
• E-Mail Adresse ändern
• Telefonnummer hinzufügen
• Geburtstag Ja/Nein?



Die Infobox
Welchen Mehrwert schaffen Sie (Ihrer Community)?

Was sind Ihre Werte?

Schaffen Sie eine Struktur und formuliere Sie sie in 3-5 Sätzen.

Die Positionierung ist das A und O Ihres Verhaltens auf LinkedIn.



Die Infobox



Die Infobox



Die Infobox
Wir sind der Partner an Ihrer Seite, der Ihre Anlagenbau-Projekte erfolgreich macht. 

WAS WIR MACHEN:
-Anlagenbau 
-Tankbau 
-Stahlbau
-Komponenten für die Faulung
-Service & Wartung

Ihr Partner zur Unterstützung und Beschleunigung Ihrer Projekte im Bereich Abwasser- und Umwelttechnik. 
Damit Anlagen langfristig funktionieren. Versprochen.
Wir unterstützen Sie von der Projektidee über die Entwicklung und dem Engineering, bis zum Bau und der Lieferung 
Ihrer gesamten Anlage.

MEHR ERFAHREN
# Folgen Sie mir auf LinkedIn.
# Besuchen Sie unserer Website www.mb-anlagenbau.de

Wenn Sie ein Projekt vorantreiben oder ein Produkt ersetzen möchten, dann nehmen Sie gerne Kontakt zu mir auf.
Schreiben Sie mir eine Nachricht hier auf LinkedIn oder rufen einfach unter +49 162 2407633 durch.

http://www.mb-anlagenbau.de/


Schreibe einen persönlichen LinkedIn-Text über meinen beruflichen Werdegang und meine aktuelle Rolle bei [Unternehmen]. 

Zeige, mit welcher Haltung und Motivation ich arbeite [hier 3 Punkte sind von Dir einzufügen] , was mich an meiner Branche 

begeistert und warum [Unternehmen] für mich besonders ist. Beschreibe außerdem klar, was [Unternehmen] anbietet, wie es 

Kund:innen unterstützt und welchen konkreten Mehrwert es schafft. Stelle meine Aufgaben und mein Fachgebiet kurz vor – und 

schließe mit einer offenen Einladung zur Kontaktaufnahme. Der Ton soll professionell, menschlich und authentisch sein. Hier 

mein LinkedIn Profil mit allen Angaben (Füge hier Dein LinkedIn Profil ein)

Die Infobox – Hausaufgabe - Prompt



Die Infobox – Hausaufgabe - Prompt

Erstelle einen kompakten LinkedIn-Text, der mein Unternehmen professionell und verständlich vorstellt. Nutze dafür die 

Informationen auf unserer Website: [HIER WEBSITE-LINK EINFÜGEN].

Starte mit einem einleitenden Satz, der den zentralen Nutzen für unsere Kund:innen auf den Punkt bringt (z. B. „Wir sind der 

Partner an Ihrer Seite …“).

Füge danach eine kurze Aufzählung unserer wichtigsten Leistungen, Produkte oder Services ein (ca. 4–6 Stichpunkte).

Erkläre in 2–3 Sätzen, wie wir unsere Kund:innen unterstützen – bspw. vom ersten Kontakt bis zur fertigen Lösung – du kannst 

aber auch kreativer sein.

Ergänze einen Abschnitt „MEHR ERFAHREN“ mit Links zu LinkedIn und unserer Website.

Schließe mit einer Einladung zur Kontaktaufnahme (per Nachricht oder Telefon).



MEHRSPRACHIGES Profil



IM FOKUS

HIER KÖNNEN SIE DIE REIHENFOLGE 

ÄNDERN ODER NEUE ARTIKEL, 

NEWSLETTER USW. HINZUFÜGEN



IM FOKUS

HIER KÖNNEN SIE DIE REIHENFOLGE 

ÄNDERN ODER NEUE ARTIKEL, 

NEWSLETTER USW. HINZUFÜGEN



BESTÄTIGUNG DER Kenntnisse und 
Fähigkeiten 

Das bitte nicht...



BESTÄTIGUNG DER Kenntnisse und 
Fähigkeiten

So ist es besser.



BESCHEINIGUNGEN UND 
ZERTIFIKATE



KONTOEINSTELLUNGEN & 
DATENSCHUTZ



Das 
Unternehmens-
profil



UNTERSCHIED BZW. ABHÄNGIGKEIT 
EINLADEMÖGLICHKEIT
Persönliches und Firmenprofil 

• max. 250 pro Monat - es können nur Kontakte der Admins 
eingeladen werden 

• Privater Account 100 Vernetzungen pro Woche
• Hack: Ohne Admin aber Premium-Profil – 50 Einladungen 

im Monat über die PC Version
• Hack: Ohne Admin und ohne Premium-Profil – 30 

Einladungen im Monat über die PC Version
• Wenn Leute ablehnen oder akzeptieren, geht auch mehr. 

Tipp: Seite in privaten Postings verlinken!
• Reichweite der Firmen-Posts meistens geringer als 

private Posts, liegt daran, dass wir lieber Menschen statt 
Unternehmen glauben schenken



LINKEDIN PREMIUM DER 
UNTERNEHMENSSEITE – Tipp Premium für 
einen Monat aktivieren, um Badge zu erhalten



DAS UNTERNEHMENS-
PROFIL



DIE INFO



WIE REAGIERE ICH / interagiere 
ich mit meinem Unternehmen?

• Beiträge liken und 
• Kommentieren -  
• Beiträge im eigenen Feed 

teilen -
• Jemanden diesen Beitrag 

senden



Welche Content-Inhalte wirken für 
Unternehmen glaubwürdig?



VORTEILE VON LINKEDIN FÜR UNTERNEHMEN
GEWINNUNG NEUER KUNDEN UND GESCHÄFTSPARTNER

• Kunden über:
• neue Produkte,
• Dienstleistungen und 
• Angebote informieren,
• Branchennews teilen
• Dokumentiert Euren Alltag,
• Was macht Ihr bzw. Messen
• Wer hat welche Fortbildung 

gemacht
• Kundenprojekte
• Welche Erfolge wurden erreicht

• Mitarbeiter als Multiplikatoren 
   nutzen (Personal Branding)



PROFIL-OPTIMIERUNG FÜR UNTERNEHMEN



VORTEILE VON LINKEDIN FÜR UNTERNEHMEN
FACHKRÄFTE UND MITARBEITER REKRUTIEREN



PROFIL-OPTIMIERUNG FÜR UNTERNEHMEN
HACK



PROFIL-OPTIMIERUNG FÜR UNTERNEHMEN
HACK



DER LINKEDIN NEWSLETTER



LINKEDIN SEITE VERIFIZIEREN

Hack: U-Seite kann Mitarbeiter verifizieren



LinkedIn Ads
Kurzeinführung



LINKEDIN ADS KURZEINFÜHRUNG



LINKEDIN ADS KURZEINFÜHRUNG



LINKEDIN 
ADS- 
Formate



LINKEDIN ADS 



Mittagspause 



1. Aufbau eines  
Expertenprofils

2. Vernetzung mit
der Zielgruppe

3. Content  
Produktion

4. Interaktion mit der 
relevanten Zielgruppe

LinkedIn Marketing



NETZWERK 
erweitern



WO FINDEST DU 
relevante
Kontakte

Gruppen nutzen zum aktiven 
vernetzen

Events nutzen zum vernetzen

Suche über LinkedIn nach  Position

Suche über LinkedIn nach  
Unternehmen

Training jetzt



SUCHOPERATOREN NUTZEN
Primär



SUCHOPERATOREN NUTZEN
Sekundär



SUCHOPERATOREN NUTZEN
Sekundär



SUCHOPERATOREN NUTZEN
Sekundär



SUCHOPERATOREN NUTZEN
Sekundär



LinkedIn Routine
Der größte Fehler ist zu schneller Optimismus

Erst mit ca. 10 Minuten alle 2/3 Tage anfangen
Dann steigern auf 10 Minuten am Tag
Und dann auf 30 Minuten steigern. 



WORAUF MUSS BEI EINER VERNETZUNG 
GEACHTET WERDEN?

• Ist diese Person überhaupt auf LinkedIn aktiv?
• Begrüßungsnachricht ja/nein/vielleicht
• Strategie, um die Vernetzungsanfrage zu beschleunigen



KONTAKTANFRAGEN
Vernetzen mit oder ohne Nachricht



WORAUF MUSS BEI EINER VERNETZUNG 
GEACHTET WERDEN?

Ist diese Person überhaupt
 auf LinkedIn aktiv?



KONTAKTANFRAGEN
Vernetzen mit oder ohne Nachricht

MIT TEXT

• Höflich
• Bekannte oder Arbeitskollegen
• Private Einladung mit Text im Basis-Tarif nur 
noch 5 Stück?

OHNE TEXT

• Geringe Entscheidungsquote
• Das Profil übernimmt 90 % der 
Entscheidung

NACH EINEM  
KOMMENTAR  
UNTER EINEM  
BEITRAG



KONTAKTANFRAGEN
Vernetzen mit oder ohne Nachricht

Strategie, um die 
Vernetzungsanfrage zu 
beschleunigen



WAS IST WICHTIGER
Kommentare oder eigene Postings?



1. Aufbau eines  
Expertenprofils

2. Vernetzung mit
der Zielgruppe

3. Content  
Produktion

4. Interaktion mit der 
relevanten Zielgruppe

LinkedIn Marketing



DEN LINKEDIN 
ALGO VERSTEHEN



DIE 90 - 9 - 1 FORMEL AUF SOCIAL 
MEDIA

Inaktiv - lesen nur Beiträge, liken und kommentieren nicht  
90%

Aktiv  1%

Gelegentlich aktiv - ab und zu ein Like oder Kommentar 
9%



DER LINKEDIN
 ALGO 



INFOS ZU CONTENT AUF LINKEDIN
 Folgendes beeinflusst Ihren Feed:
• Von neuen Verbindungen sehen Sie alle neuen Posts für die ersten 2 Wochen.
• Wenn Sie einen Beitrag mit „Gefällt mir“ markieren, erhöht sich die Wahrscheinlichkeit, den nächsten Beitrag dieses 

Autors zu sehen, um 30%
• Das Kommentieren eines Beitrags erhöht die Wahrscheinlichkeit, den nächsten Beitrag desselben Autors zu sehen, 

um 70 % und um 80 % bei geteilten Beiträgen
• Das Versenden einer Direktnachricht über LinkedIn erhöht die Chance, den nächsten Beitrag des Empfängers zu 

sehen, auf 85%
• Beim Speichern eines Beitrags werden die Inhalte dieses Autors priorisiert
• Wenn Sie einer Unternehmensseite folgen, wird Ihnen der erste danach veröffentlichte Beitrag des Unternehmens 

angezeigt.
• LinkedIn analysiert die Art der Inhalte, die Sie konsumieren. Grundsätzlich zeigt Ihnen LinkedIn mehr, wenn Sie sich 

Videos ansehen. Wenn Sie die Beantwortung von Umfragen überspringen, zeigt LinkedIn Ihnen keine Umfragen mehr 
an

• Wenn Sie ein Profil einer Verbindung besuchen, wird der erste Post, den sie nach Ihrem Besuch veröffentlichen, 
wieder in Ihrem Feed angezeigt



1. Aufbau eines  
Expertenprofils

2. Vernetzung mit
der Zielgruppe

3. Content  
Produktion

4. Interaktion mit der 
relevanten Zielgruppe

LinkedIn Marketing



CONTENT-
FORMATE

•  Beiträge mit und ohne Bild
•  Artikel - Nur über den PC
•  Dokument (PDF Karussell)
•  Video
•  Umfragen
•  Newsletter
•  Events 
•  Stellenanzeigen
•  Ereignis feiern oder Applaus
•  Services Anfragen



WELCHE CONTENT ARTEN SIND AUF LINKEDIN 
ATTRAKTIV?

Beiträge – machen 70 % der Content-Ausspielung 
auf LinkedIn aus
- max. 3.000 Zeichen lang

• Beliebteste und schnellste Content Art auf 
LinkedIn

• Überschrift muss interessant sein, damit die 
Menschen auf …mehr anzeigen, klicken

• Beiträge können auch ohne Foto veröffentlicht 
werden

• Mehr Bilder = längere Verweildauer



WELCHE CONTENT ARTEN SIND AUF LINKEDIN 
ATTRAKTIV?

Dokumenten-Post
- max. 3.000 Zeichen lang – gerne deutlich kürzer

• Sehr beliebte Contentart, welche die 
Verweildauer erhöht

• Mehr als 3 Folien nutzen
• Am besten 7 – 15 Folien



PERSONEN ODER UNTERNEHMEN IN EINEM 
BEITRAG ERWÄHNEN

Beiträge
• Jemanden in einem Beitrag erwähnen mit dem 

@ Zeichen und anschließend den Namen 
zuordnen

• Das funktioniert sowohl mit Personen als auch 
Unternehmen

• Im Beitrag selbst oder auf dem Foto



AUFBAU VON BEITRÄGEN



AUFBAU VON BEITRÄGEN -
LinkedIn Essentials

Frage Empfehlung

Wann posten? (Tag) Dienstag bis Donnerstag, eventuell Wochenende

Wann posten? (Uhrzeit) Vormittags (08:00 – 12:00 Uhr)

Wie oft posten? 2× die Woche; max. 1× am Tag

Was posten? (Format) Bilder, Carousels (PDF), Videos (9:16)

Was posten? (Inhalt) Aktuelles, Fachliches, Persönliches

Was nicht posten? Link-Posts, YouTube-Videos, fremde Inhalte von FB oder X, plumpe 
Werbung

Wie Post gestalten? Starker Auftakt, immer mit Bild, gute Lesbarkeit, nicht zu 
kompliziert schreiben

Vor/nach dem Posten? Andere Posts (Bspw. Messe - aus dem Themenbereich) 
kommentieren, eingehende Kommentare beantworten

Wie lange durchhalten? Dauerhaft, LinkedIn ist Marathon, Viel Erfolg!



AUFBAU VON BEITRÄGEN



AUFBAU VON BEITRÄGEN

Meine Empfehlung: Ihr 
brauchte keine Hashtags 
aber wenn Ihr sie benutzen 
möchtet, dann als Highlight 
und nicht mehr als 5 Stück. 
Gerne am Ende des Textes.



CONTENTPLAN 

vs. 

Spontane Posts



LINKEDIN

Was an dieser Schulung hat Dir am meisten gebracht und 
wenn Du ab morgen nur 2 Dinge umsetzen kannst – dann diese?



Mach Content.  Keine 
Werbung

Katja Ahrens
havendo GmbH  
Schrevenborner Weg 21
24226 Heikendorf

Bewertung Google Unternehmensprofil
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