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Beliebte Social-Media-Plattformen & Werbepotenziale 2024



Die wichtigsten Social Media Kanäle 2023



Die wichtigsten Social-Media-Kanäle für B2B-
Unternehmen im Jahr 2024:

1. LinkedIn: Der führende Social-Media-Kanal für B2B-
Marketing. Ideal für Networking, Lead-Generierung und Content-Sharing.

2. Twitter: Gut geeignet für Echtzeit-
Updates, Nachrichten und den Austausch von Informationen.

3. Facebook: Wird oft für Community-Building und Werbekampagnen genutzt.

4. Instagram: Wird zunehmend für visuelle Inhalte und Storytelling in der B2B-Welt genutzt.

5. YouTube: Perfekt für Videoinhalte, Tutorials und Produktvorstellungen.

6. Slack: Wird für den internen und externen Austausch von Nachrichten und Informationen
verwendet.

7. TikTok: Wird immer beliebter für kreative und unterhaltsame Inhalte, auch im B2B-
Bereich.



Die Content Flut 
nimmt zu – Wie 
werde ich sichtbar?

Social-Media-Marketing 2025: Diese Fragen müssen sich Marketer stellen - t3n – digital pioneers



Die vier Content-Fragen:

1. Basiert der Content auf Konsumentendaten?

2. Ist der Content entweder unterhaltsam, 
informativ oder relatable, also passend zur 
persönlichen Realität der Zielgruppe ist?

3. Investiere ich genügend in die organische 
Reichweite und den Aufbau meiner Social-
Media-Markenwelt?

4. Finde ich dort statt, wo mich meine 
Zielgruppe sucht?



https://sproutsocial.com/insights/data/index-
2023/?viewer=true?email=click&utm_medium=Email&utm_content=GuideTrigger&mkt_tok=NTAxLVBUVy05MzgAAAGWJDDv62fY2Z
uTDLA4yfPAnx99k-pgmSUoZZBwlREzYrV-27snUDaZMXakLpIIxrPPIf5KRcPtQm9jiUPE4oCF2qo-QlhKjawnsii92pa8nsHt

Authentizität

Engagement

Wertvolle Inhalte

Konsistenz

Humanisierung



Warum braucht mein Unternehmen eine SoMe
Strategie?

Mit einer Social-Media-Strategie strukturieren Sie die Aktivitäten in den sozialen Netzwerken.

Influencer-Marketing | Influencer beeinflussen Kaufentscheidungen stärker denn je | springerprofessional.de



Wie baue ich einen Social Media Kanal auf?



Stakeholder – 
Management
Beispiel neuer IG 
Karriere Account

HR

•Abstimmung Inhalte, 
Themen

•Schnittstelle z.B. für 
neue 
Stellenausschreibunge
n

Marketing

• Ressource SoMe 
Management

• Content Erstellung

Manage-
ment

•Buy-In 

•Budget

Complian
ce/ Brand

•Guidelines, Logo,

•Freigabe

Agentur
•Vertrag, Kosten

•Ziele, KPI, Monitoring



Content Planung & Vorbereitung

• Erstellung eines Redaktionsplans für die ersten 2-3 

Monate (Posting Frequenz beachten)

• Zuständigkeiten für Review + Monitoring klären

• Content Art festlegen

• Content sollte im voraus geplant werden (2 Wochen

minimum)

• Social Media Kalender

• Planungstool

Social-Media-Strategie entwickeln: Leitfaden und Vorlage



Der Redaktionsplan
• das geplante Datum Ihrer Publikation

• der Verfasser des Artikels/der verantwortliche Mitarbeiter

• der Abgabetermin

• das Thema des Beitrags

• die Ziel-Persona der Veröffentlichung

• das erforderliche Format (Artikel, Blog-Post, Interview, E-Book, Whitepaper 
etc.)

• die gewünschten Keywords (wenn möglich, über die Google-Keyword-Analyse)

• der eingesetzte Call-to-Action (Newsletter, Downloads, Recherchen etc.)

• der Status jedes einzelnen Projekts



Fragen? Fragen!

Für alle heute nicht gestellten Fragen erreichen Sie mich unter:
consulting@lukenda-digital.de
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